
LinkedIn
Workshop

Inhalte Workshop

Einstieg LinkedIn und wichtigste Profileinstellungen und -optimierungen

Tipps für persönliches LinkedIn-Profil sowie individuelle Analyse beste-
hender Profile

Umsetzung von Beiträgen inkl. Dos & Don’ts und Steigerung der Effizienz 
mit ChatGPT

Erstellung eines professionellen Profilbilds durch Fotografin

 
Voraussetzungen

Zugang zu einem LinkedIn-Unternehmensprofil oder einem bereits  
erstellten persönlichen Profil

Eigenes Smartphone und eigener Laptop für den Unterricht .LAB

KO L L E R . L A B

Seminar- und
Kursangebote 
2026

Lisa Monteiro, Social-Media-Managerin, 
kombiniert verschiedene Disziplinen, um auf den 
Social-Media-Kanälen neue und innovative Inhalte 
zu schaffen. Sie entwickelt durchdachte Social-
Media-Kampagnen und Strategien, die Marken 
sichtbar machen und ihre digitale Präsenz stärken.

Rahel Manser, Fotofachfrau, arbeitet beim  
koller.team als Fotografin und Gestalterin. 
Sie weiss, was es beim Erstellen von Foto- und 
Videoaufnahmen zu beachten gilt, um mit Bildern 
Spannung zu erzeugen. Sie kann echte Bilder von 
KI unterscheiden und weiss, wie man mit den 
unterschiedlichen Tools umgeht.

David Güntensperger, erfahrener Social-Media- 
Beauftragter in der Ostschweizer Medienland-
schaft, weiss, wie man User mit hochwertigem 
Inhalt begeistert und ihre Aufmerksamkeit länger 
als drei Sekunden behält. Er ist zuständig für Be-
ratung, Konzeption und Umsetzung von Social- 
Media-Kampagnen auf Facebook, Instagram und 
LinkedIn.

Lucas Bürge kombiniert als gelernter Media-
matiker Videoproduktion, Storytelling und KI, 
um aus Ideen bewegte Inhalte mit Wirkung zu 
erstellen. Mit einem Gespür fürs Bild und einem 
Blick für neue Tools entwickelt er Videos, die 
Marken Aufmerksamkeit verschaffen und sie 
digital voranbringen.

Unsere Referierenden

Dieser halbtägige Workshop vermittelt dir Grundlagen und 
Strategien für die effektive Nutzung von LinkedIn. Erfahre, 
wie du dein Profil optimieren, gezielt Kontakte knüpfen und 
deine Inhalte professionell präsentieren kannst.

Der Fokus liegt auf der praktischen Anwendung: Setze das Ge-
lernte direkt um und nimm wertvolle Tipps mit, die du sofort in 
deinem Arbeitsalltag nutzen kannst.

Preis und Dauer
CHF 290.– inkl. MWST 
½ Tag, 8.00 – 12.00 Uhr 
Inkl. Pausenverpflegung

Daten
Donnerstag, 24. September 2026	
Donnerstag, 5. November 2026	 
Freitag, 27. November 2026

Zielgruppe
Dieser Kurs ist ideal für alle, die Kom-
munikations- und Marketingaufgaben 
im Bereich Social Media übernehmen, 
sowie für Berufstätige, die LinkedIn 
gezielt und professionell in ihrem 
Arbeitsalltag nutzen möchten.

koller.team gmbh
Werbung · Internet · Strategie
Gaiserstrasse 42 | 9050 Appenzell
071 788 39 40 | hoi@koller.team

Anmeldung: koller.team/lab
Anmeldungen werden in der Reihenfolge  
des Eingangs berücksichtigt.



Social-Media- 
Werbeanzeigen
Workshop
In diesem halbtägigen Workshop erhältst du das Rüstzeug  
für deine erste Werbekampagne auf Meta. Anhand zahl- 
reicher Praxisbeispiele zeigen wir dir, wie du strategische  
Kampagnen für B2B und B2C entwickelst, im Werbekonto  
umsetzt und optimierst – für mehr Wirkung bei tiefen Kosten.

Inhalte Workshop

Meta-Werbeanzeigenmanager verstehen

Werbekampagnen aufbauen und Anzeigen erstellen

Kampagnen optimieren und Erfolge messen

Voraussetzungen

Facebook- und Instagram- Account

Zugang zum Werbeanzeigenmanager

Erste Erfahrungen im Online-Marketing

Inhalte Workshop

KI-Reels: Möglichkeiten, Formate, Dos & Don’ts

Prompt-Grundlagen: Stil, Licht, Kamera, Konsistenz, Iterationen

Konzept und Story: vom Produkt zur Mini-Geschichte

Tool-Überblick: Bild, Video, Upscaling, Effekte

Audio/Voice: Musik, Sprache, Soundeffekte

Best Practices: emotional, überraschend, einfach

In diesem halbtägigen Workshop erarbeiten wir aus einer 
Idee einen kurzen, wirkungsvollen Spot inklusive Story, Bild- 
und Video-Prompting sowie Audio oder Voiceover für den 
letzten Schliff. Du lernst, wie KI-Reels funktionieren, fernab 
von Hochglanz und Perfektion, dafür nah an Ideen, mit 
Tempo und Haltung. 

Voraussetzungen

Eigener Laptop oder eigenes Tablet

Bestehender Zugang zu KI-Tools wie ChatGPT, Canva und  
higgsfield

Videogenerierung  
mit KI
Workshop Verschaffe dir in unserem eintägigen Intensivkurs einen 

Überblick über Techniken, Strategien, Funktionen und 
Möglichkeiten des Social-Media-Marketings anhand
aktueller Praxisbeispiele.

Du lernst, weshalb Social Media für Unternehmen relevant ist. 
Wir geben dir wertvolle Tipps zu Fotografie und Videos sowie 
Einblicke in die neuesten Trends, Inhalte und Formate, um 
deine Social-Media-Präsenz zu professionalisieren.

Inhalte Tageskurs

Social Media: Grundlagen und Relevanz für Unternehmen

Die wichtigsten Plattformen, deren Formate und Einsatzmöglichkeiten: 
Fokus auf Facebook, Instagram und LinkedIn, organisch und bezahlt

Content und Storytelling: gute Geschichten finden und umsetzen 

Werkzeuge: Tipps für ansprechende visuelle Inhalte inklusive Anleitungen 
für Video und Fotografie bis hin zur Erstellung erster Posts und Reels

Praxisteil: Nutze die Möglichkeit, die Theorie in die Praxis umzusetzen, 
auszuprobieren und direkt Fragen zu stellen

Voraussetzungen

Eigene Präsenz auf Social Media

Vorhandener Facebook-Business-Account 

Eigenes Smartphone und eigener Laptop für den Unterricht

Daten
Donnerstag, 1. Oktober 2026	
Freitag, 13. November 2026 
Donnerstag, 10. Dezember 2026

Preis und Dauer
CHF 599.– inkl. MWST
1 Tag | 8.00 – 17.00 Uhr 
Inkl. Mittagessen, Getränke, Pausen-
verpflegung, Arbeitsunterlagen

Intensivkurs
Social Media in der Praxis

Preis und Dauer
CHF 290.– inkl. MWST 
½ Tag, 8.00 – 12.00 Uhr 
Inkl. Pausenverpflegung

Daten
Dienstag, 29. September 2026	
Samstag, 14. November 2026 
Samstag, 5. Dezember 2026

Zielgruppe
Marketing- und Kommunikationsfach-
leute, Social-Media-Verantwortliche 
und alle, die schneller zu starken Reels 
kommen möchten.

Zielgruppe
Unternehmerinnen und Unternehmer, 
KMU, Marketingfachleute und alle, die 
die Social-Media-Präsenz ihrer Organi-
sation verbessern möchten.

Daten
Donnerstag, 17. September 2026	
Dienstag, 20. Oktober 2026

Zielgruppe
Personen mit Vorkenntnissen im  
Umgang mit Meta, Absolventinnen 
und Absolventen des Kurses Social 
Media in der Praxis und Social Media 
mit Hilfe von KI und Vertiefung Meta 
Business, Anwenderinnen und Anwen-
der aus Marketing und Kommunikation.

Preis und Dauer
CHF 290.– inkl. MWST 
½ Tag, 13.30 – 17.00 Uhr 
Inkl. Pausenverpflegung



Morgenseminar, Gaiserstrasse 42, koller.team
Donnerstag, 15. Oktober 2026

07.00	 Eröffnung, Kaffee und Gipfeli 

07.45	 Beginn Seminar

09.15	 Ende, Networking und Ausklang

CHF 50.–, exkl. MWST

Abendseminar, Gaiserstrasse 42, koller.team
Dienstag, 13. Oktober 2026

17.00	 Beginn Seminar

18.30	 Ende, Feierabend-Imbiss und Networking

CHF 50.–, exkl. MWST

Daten

AnmeldungUnser Seminar zeigt dir, wie sich Websites, Suchmaschinen, KI-Systeme und das Nutzer-
verhalten verändern – und was das für Unternehmen, Gemeinden, Organisationen und 
Vereine bedeutet.

Du erfährst, warum klassische Websites an Wirkung verlieren und wie Websites künftig als 
Vertrauensanker, Datenquelle und digitales Werkzeug eingesetzt werden.

Profitiere von unseren Agentur-Insights und erhalte konkrete Impulse für Relaunch, Sichtbarkeit, 
Content und Conversion deiner Website.

koller.team/seminar

Website 2027: neue Rolle, neue Aufgaben 
Die Website bleibt wichtig, ihre Aufgabe verändert sich aber. Wir zeigen, 
welche Rolle sie künftig in der Customer Journey spielt und warum ein 
Relaunch mehr ist als ein Designprojekt.

KI, Suche und Sichtbarkeit 
Suchmaschinen werden zu Antwortmaschinen. Du erfährst, was SEO, GEO 
und AEO bedeuten und wie Inhalte aufgebaut sein müssen, damit sie von 
Menschen, Suchmaschinen und KI-Systemen verstanden werden.

Inhalte, die Vertrauen schaffen 
Gutes Design reicht nicht mehr aus. Wir zeigen, wie klare Inhalte, Referen-
zen, echte Ansprechpartner und verständliche Kontaktwege Vertrauen 
schaffen und Anfragen auslösen.

Sicherheit, Datenschutz und neue Website-Funktionen 
Chatbots, Formulare, Self-Service und KI-gestützte Inhalte eröffnen neue 
Möglichkeiten. Gleichzeitig steigen die Anforderungen an Datenschutz, 
Cyber Security und saubere Prozesse.

Inhalte des Seminars



Unsere Expertinnen und 
Experten

ANDREA INAUEN 
Projektleitung  
Web

DOMINIK NEF 
Teamleitung Web, 
Webentwicklung

Welche Art von 
Websites braucht
es im Jahr 2027?
13. & 15. Oktober 2026

.LAB
M A R K E T I N G - K U R Z S E M I N A R

SANDY MATZ 
Webentwicklung


